Zatacznik nr 2 do OWP
Znak sprawy: 1/KONCESJA/GAPR/2021

Szczegotowy Opis Przedmiotu Koncesji i realizacji Umowy Konces;ji

PRZEDMIOT UMOWY KONCESIJI

1. Przedmiotem Umowy Koncesji jest powierzenie Koncesjonariuszowi $wiadczenia
ustug promocji miasta Gliwice poprzez organizacje, pozyskiwanie lub produkcje
wydarzen kulturalnych, sportowych, eventowych oraz gospodarczych, na terenie
Miasta Gliwice, realizujgcych okreslone przez Zmawiajacego cele promocyjne.

2. Pozostate zobowigzania Koncesjonariusza zostaty okreslone w zatgczniku nr 3
do OWU (projekt umowy koncesji).

3. Koncesjonariusz bedzie swiadczyt ustugi objete koncesjg na rzecz oséb trzecich
w imieniu wtasnym i na wtasng odpowiedzialnos¢.

4. W ramach przedmiotu Umowy Koncesji Koncesjonariusz bedzie zobowigzany
do organizacji, pozyskania lub produkcji okreslonej w Umowie Koncesji liczby
wydarzen, w danym roku kalendarzowym, jednakze kazdorazowo nie mniejszej
niz zatozone w ust. 6 ponizej liczby minimalnej dla kazdej kategorii wydarzen.
Koncesjonariusz zobowigzany bedzie w tym zakresie do organizacji, pozyskiwania
lub produkcji wydarzen oraz prowadzenia dziatan, kampanii promocyjnych na rzecz
Zamawiajgcego, zwigzanych z wszystkimi organizowanymi, pozyskanymi
lub produkowanymi, w zwigzku z realizacja przedmiotu Umowy Koncesji,
wydarzeniami.

5. Ryzyka zwigzane z dostepnoscig oraz popytem wykonywania przedmiotu konces;ji
bedzie ponosit Koncesjonariusz.

6. Koncesjonariusz zobowigzany bedzie przy tym do organizacji, pozyskania
lub produkcji w kazdym roku kalendarzowym obowigzywania Umowy Konces;ji,
poczgwszy od daty zawarcia Umowy Koncesji, co najmniej 80 wydarzen
o nastepujacym zasiegu, dostepnosci oraz charakterze:

a) co najmniej 3 wydarzenia o zasiegu miedzynarodowym tj. skierowane
do mieszkancédw Rzeczpospolitej Polskiej, z udziatem wykonawcoéw, druzyn
sportowych, wystawcow, itp. spoza Polski, o nastepujgcym charakterze,
w ktorych uczestniczy¢ bedzie nie mniej niz 10 000 oséb jednorazowo
(tzn. w jednym miejscu i czasie na jednym koncercie, meczu, konferencji, itp.):

» kulturalnym (m.in. koncerty muzyczne, festiwale muzyczne, festiwale
teatralne, premiery, wydarzenia artystyczne i rozrywkowe, show
(w tym, show telewizyjne), musicale, show na lodzie, imprezy estradowe).
W przypadku show telewizyjnych w niniejszej kategorii (wspdtczynnik
AMR All 4+ na poziomie 1.000.000 widzéw) Zamawiajgcy nie okresla
minimalnej liczby widzéw ogladajgcych show na terenie wydarzenia lub

» sportowym (m.in. mecze, rozgrywki i turnieje sportowe w tym
wydarzenia sportowe z udziatem reprezentacji narodowych np.
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eliminacje Mistrzostw Swiata, Mistrzostw Europy, itp., zawody, sparingi,
pokazy sportowe) lub

» gospodarczym (m.in. kongresy, targi, wydarzenia wystawiennicze,
konferencje, spotkania, zjazdy);

- dalej jako: ,,Miedzynarodowe wydarzenia”.

b) co najmniej 5 wydarzen o zasiegu co najmniej krajowym tj. skierowanych
do mieszkancéw Rzeczpospolitej Polskiej, o nastepujgcym charakterze,
w ktérych uczestniczy¢ bedzie nie mniej niz 5000 oséb jednorazowo
(tzn. w jednym miejscu i czasie na jednym koncercie, meczu, konferencji,
itp.):

» kulturalnym (m.in. koncerty muzyczne, festiwale muzyczne, festiwale
teatralne, premiery, wydarzenia artystyczne i rozrywkowe, show (w tym,
show telewizyjne), pokazy filmowe, musicale, show na lodzie, imprezy
estradowe, spotkania z artystami, galerie sztuki) lub

» sportowym (m.in. mecze, rozgrywki i turnieje sportowe w tym
wydarzenia sportowe z udziatem reprezentacji narodowych np.
eliminacje Mistrzostw Swiata, Mistrzostw Europy, itp., zawody, sparingi,
spotkania ze sportowcami, pokazy sportowe) lub

» gospodarczym (m.in. kongresy, targi, wydarzenia wystawiennicze,
konferencje, spotkania, zjazdy, wystawy);

- dalej jako: , Krajowe wydarzenia”;

c) co najmniej 72 wydarzenia o zasiegu co najmniej lokalnym, skierowane
do mieszkancéw Miasta Gliwice oraz regionu, w ktorych uczestniczy¢ bedzie
od 100 do 4999 osdéb jednorazowo lub tacznie, jesli dane wydarzenie
obejmuje wiecej niz jeden koncert, mecz, konferencje, itp., o nastepujgcym
charakterze:

» kulturalnym (m.in. koncerty muzyczne, festiwale muzyczne, festiwale
teatralne, premiery, wydarzenia artystyczne i rozrywkowe, show (w tym,
show telewizyjne) pokazy filmowe, musicale, show na lodzie, imprezy
estradowe, spotkania z artystami, galerie sztuki) lub

» sportowym (m.in. mecze, rozgrywki i turnieje sportowe w tym
wydarzenia sportowe 1z udziatem reprezentacji narodowych np.
eliminacje Mistrzostw Swiata, Mistrzostw Europy, itp., zawody, sparingi,
spotkania ze sportowcami, pokazy sportowe) lub

» gospodarczym (m.in. kongresy, targi, wydarzenia wystawiennicze,
konferencje, spotkania, zjazdy, wystawy);

- dalej jako: , Lokalne wydarzenia”.
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7.

W ramach przedmiotu Umowy Koncesji Koncesjonariusz bedzie zobowigzany
do kreowania pozytywnego wizerunku Miasta Gliwice oraz prowadzenia dziatan
promocyjnych na rzecz Miasta Gliwice poprzez organizacje wydarzen kulturalnych,
sportowych, eventowych i gospodarczych.

Dziatania promocyjne bedg realizowane w szczegdlnosci:

a) na terenie wydarzen, poprzez zamieszczanie tresci wizerunkowych i/lub
informacji na temat Zamawiajgcego w miejscach i w wymiarze ustalanych
z Koncesjonariuszem przed poszczegdlnymi wydarzeniami,

b) przed i podczas  wszystkich  organizowanych/pozyskanych  i/lub
wyprodukowanych przez Koncesjonariusza oraz jego kontrahentéw, poprzez
zamieszczanie tresci wizerunkowych i/lub informacji na temat Zamawiajacego,

c) zamieszczanie tresci wizerunkowych i/lub informacji na temat Zamawiajacego
podczas wszystkich kampanii promujgcych poszczegdlne wydarzenia.

W zwigzku z realizacjg przedmiotu koncesji Koncesjonariusz zobowigzany bedzie

do:

a) zapewnienia dostepnosci infrastruktury, ktéra spetni wymagania
Zamawiajgcego, co do zasiegu, dostepnosci i charakteru wydarzen;

b) organizacji, pozyskania lub produkcji wydarzen, o ktéorych mowa w ust. 6

powyzej;

Cc) negocjowania i zawierania umow z organizatorami wydarzed w imieniu
wiasnym,

d) koordynowania i kontrolowania wszystkich dziatan zwigzanych z organizacjg
wydarzen;

e) prezentowania Zamawiajgcego w postaci tresci wizerunkowych/ informacji
na temat Zamawiajgcego podczas i w zwigzku z wszystkimi wydarzeniami,
o ktérych mowa w ust. 6, w szczegdlnosci poprzez:

» umieszczanie wskazanych przez Zamawiajgcego tresci
wizerunkowych/informacji na temat Zamawiajgcego w materiatach
promujgcych wydarzenia — ulotkach, reklamach, plakatach, programach,
biletach oraz innych materiatach drukowanych;

» umieszczanie w miejscu organizacji wydarzen wskazanych przez
Zamawiajgcego oznaczen/tresci wizerunkowych oraz ich ekspozycja
w miejscach uzgodnionych z Zamawiajgcym;

» prowadzenie kampanii promujgcych wydarzenia w dostepnych mediach
elektronicznych (strony internetowe, media spotecznosciowe, portale
spoteczno$ciowe Koncesjonariusza, itp.) oraz mediach tradycyjnych
(telewizja, radio, prasa);

» prowadzenie kampanii promujgcych wydarzenia za posrednictwem
dostepnych nosnikédw outdoor (bilboardy, plakaty, nosniki typu citylight,
ekrany LED, telebimy zewnetrzne, reklama wielkoformatowa, itp.);

» prowadzenie kampanii promujgcych wydarzenia za posrednictwem
innych kanatéw promocji, uzgodnionych z Zamawiajgcym.
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f) transport, montaz i demontaz stoisk, materiatdw promujgcych
Zamawiajgcego oraz wystaw zwigzanych z Zamawiajgcym w miejscu
organizacji wydarzen, wedtug zasad ustalonych zgodnie z Zamawiajgcym.

10. Zamawiajgcemu bedzie takze przystugiwato, przez caty okres obowigzywania
Umowy Koncesji, prawo do umieszczania na terenie imprez wtasnych oznaczen
i informacji o dziatalno$ci Zamawiajacego, a takze innych materiatéw, nosnikow
reklamowych oraz innych elementéw zawierajgcych znaki towarowe lub znaki
identyfikacji wizualnej dotyczacych dziatalnosci Zamawiajgcego. Rozmieszczenie
oznaczen zostanie uzgodnione z Koncesjonariuszem.

11. Zamawiajgcy wskazuje, ze okreslony powyzej katalog dziatan promocyjnych
ma charakter otwarty, i w zwigzku z tym, w ramach okreslonych wydarzen moze
(ale nie musi) korzysta¢ z kazdego z przedstawionych sposobdéw promocji.
W zaleznosci od charakteru i zasiegu wydarzenia, istnieje réwniez mozliwos¢
wykorzystania innych kanatéw promocji, po kazdorazowym uzgodnieniu
z Zamawiajacym.

12. W ramach umowy koncesji Zamawiajgcy wymaga, aby jeden raz na kwartat
Koncesjonariusz przedtozyt kwartalny raport dotyczacy ekwiwalentu medialnego
(ilosciowego i jakosciowego) za zrealizowane dziatania, okreslony na podstawie
srednich cen rynkowych za zrealizowane ustugi promocyjne. Warto$¢ ekwiwalentu
medialnego AVE powinna kazdorazowo osigga¢ minimum 200% wartosci
kwartalnej ptatnosci brutto wyptacanej Koncesjonariuszowi przez Zamawiajgcego
w ramach umowy konces;ji. Koszt przygotowania raportéw oraz wyboér podmiotu
realizujgcego to zlecenie lezg po stronie Koncesjonariusza. Koncesjonariusz winien
uzyskaé od Zamawiajgcego akceptacje wybranej firmy.

13. Preferowana metodologia realizacji raportéw dotyczagcych ekwiwalentu
medialnego:

a) monitoring min. 1000 tytutéw prasowych, min. 4,8 min zrédet internetowych
(w tym medidw spotecznosciowych), min. 100 stacji radiowych
i telewizyjnych. Preferowane profile mediéw: media specjalistyczne, media
regionalne, media ogodlnoinformacyjne, media spotecznosciowe, serwisy
internetowe zajmujace sie ogdlnie tematyka zwigzang ze sportem i kulturg).

b) zastosowane wskazniki: wielko$é, dotarcie przekazu do odbiorcy, indeks
wydzwieku wizerunkowego, ekwiwalent reklamowy.
14. Niespetnienie wymagan dotyczacych uzyskania okreslonej wartosci ekwiwalentu
medialnego bedzie stanowita podstawe do naliczenia kar umownych, okreslonych
w zatgczniku nr 3 do OWU (projekt Umowy Koncesji).

. REALIZACJIA UMOWY
1. Koncesjonariusz jest zobowigzany do Scistej wspotpracy zZamawiajgcym i osobami
wyznaczonymi przez Zamawiajgcego do realizacji zadan wynikajgcych z Umowy
Koncesji na kazdym etapie jej realizacji.
2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo kontroli sposobu realizacji zadan wchodzgcych
w sktad przedmiotu umowy na kazdym etapie.
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Koncesjonariusz zobowigzuje sie do $wiadczenia wszystkich ustug promocji
w ramach organizacji Wydarzen na rzecz Zamawiajgcego z uwzglednieniem zalecen
Gtéwnego Inspektoratu Sanitarnego w zwigzku z ogtoszonym stanem epidemii
na terenie RP wywotanym zakazeniami wirusem SARS-COV-2 oraz Wytycznych
dla organizatoréw imprez kulturalnych i rozrywkowych w trakcie epidemii wirusa
SARS-CoV-2 w Polsce opracowanych przez Ministerstwo Kultury, Dziedzictwa
Narodowego i Sportu, Ministerstwo Rozwoju, Pracy i Technologii oraz Gtéwnego
Inspektora Sanitarnego, przy czym Koncesjonariusz zobowigzany jest uwzgledniac
wytyczne i zalecenia obowigzujgce w dacie realizacji danego Wydarzenia.
Koncesjonariusz wyznaczy do wspotpracy z Zamawiajgcym co najmniej dwie osoby
posiadajgce doswiadczenie w organizacji imprez o skali, charakterze i zasiegu
wynikajgcych z niniejszego Szczegdétowego Opisu Przedmiotu Koncesji i realizacji
Umowy Koncesji.

Koncesjonariusz moze wystgpi¢ do Zamawiajgcego o przedstawienie dodatkowych
informacji na temat zatozonych celéw promocyjnych. Koncesjonariusz wystepuje
do Zamawiajgcego o spotkanie z Zamawiajgcym w siedzibie Zamawiajgcego,
siedzibie Koncesjonariusza, w formie videokonferencji lub w formie elektronicznej,
w celu ztozenia propozycji realizacji Wydarzenia i ustalenia szczegdétow organizacji
Wydarzenia oraz proponowanego sposobu promocji Zamawiajgcego, w terminie
nie kréotszym niz 3 miesigce przed planowang datg Wydarzenia, a w przypadku
wydarzen o mniejszej skali 2 miesiecy. Zamawiajgcy moze wskazaé inny termin
niz zaproponowany, jesli Wydarzenie bedzie znacznie oddalone w czasie w
zaleznosci od potrzeby zwigzanej ze skalg lub charakterem Wydarzenia.
Koncesjonariusz na co najmniej 1 (jeden) miesigc przed kazdym planowanym
Wydarzeniem, przedstawi Zamawiajagcemu szczegdtowa informacje na temat
sposobu prezentowania wizerunku Zamawiajgcego podczas i w zwigzku
z Wydarzeniami. Zamawiajgcy moze zgtosi¢ zastrzezenia, co do wstepnej informac;ji
na temat sposobu prezentacji jego wizerunku, nie pdzniej niz na 15 dni przed datg
Wydarzenia. Koncesjonariusz jest zwigzany zastrzezeniami i wytycznymi
Zamawiajgcego odnosnie sposobu prezentacji jego wizerunku.

Koncesjonariusz przedstawia do zaopiniowania Zamawiajgcemu zaprojektowane,
opracowane materiaty reklamowe i promocyjne. Zamawiajgcy w ciggu 3 (trzech)
dni roboczych od dnia otrzymania materiatéw dokona ich akceptacji lub zgtosi
zastrzezenia, ze wskazaniem swoich uwag. Koncesjonariusz uwzglednia uwagi
Zamawiajgcego, w terminie 2 (dwéch) dni roboczych od dnia ich otrzymania,
dokonujgc stosownych modyfikacji i przedstawia Zamawiajgcemu do
zaakceptowania ostateczng wersje projektdw materiatow reklamowych
i promocyjnych. W przypadku braku akceptacji, zdanie drugie i trzecie stosuje sie.
W zwigzku z organizacjia Wydarzen Zamawiajagcy moze proponowacd
Koncesjonariusza okreslone sposoby wykonywania innych dziatan promocyjnych,
o ktérych mowa w ust. 2 poprzez m.in. uwzglednienie dodatkowego motta,
sloganu, oznaczenia Miasta Gliwice. Koncesjonariusz zobowigzany jest uwzglednié
propozycje Zamawiajgcego. Koncesjonariusz moze jednak przedstawic
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Zamawiajgcemu opinie, co do braku zasadnosci oraz mozliwosci wykorzystania
zaproponowanych sposobéw wykonywania innych dziatan promocyjnych.
Zamawiajgcy udziela odpowiedzi Koncesjonariusza w terminie 2 (dwéch) dni
od dnia uzyskania opinii Koncesjonariusza.

9. Koncesjonariusz zapewnia wg potrzeb wynikajgcych z rodzaju Wydarzenia osoby
do obstugi logistycznej, takze w miejscu Wydarzenia. Przynajmniej jedna z tych
0s6b powinna by¢ osoba wskazana wg ust. 4 powyze;.

10. Koncesjonariusz zapewnia obstuge fotograficzng podczas danego Wydarzenia.
Koncesjonariusz przekaze ok. 10 wyselekcjonowanych zdje¢ reportazowych
z Wydarzenia, wraz z raportem, o ktérym mowa w punkcie Il ust. 4 ponizej. Liczba
zdje¢ moze rdéznic sie w zaleznosci od charakteru wydarzenia. Zdjecia muszg miec
minimalng rozdzielczos¢ 300 dpi i zostang przekazane Zamawiajgcemu droga
elektroniczng. Obowigzkiem Koncesjonariusza bedzie zapewnienie, aby
Wydarzenia byty dostepne dla 0séb z réznymi typami niepetnosprawnosci.

11. W ramach umowy Koncesjonariusz zapewni dostepnos¢ dla osob z nastepujgcymi
typami niepetnosprawnosci:

a) wzrokowa (np. asystent, przewodnik osoby niewidomej, audiodeskrypcja
na zywo, realizowana przy pomocy indywidualnych odbiornikéw
(np. do ttumaczenia symultanicznego) z mozliwoscia nagrania
i wykorzystania w transmisji internetowej).

b) stuchowa (np. ttumacz polskiego jezyka migowego, petla indukcyjna,
system FM, oznakowanie symbolem petli)

c) ruchowa (np. obnizony modut lady recepcyjnej, Podest/scena z podjazdem
dla oséb na wdzkach (nachylenie 8%) lub podnosnik nozycowy;

d) osoby gtuchoniewidome (np. asystent/ ttumacz),

— jezeli charakterystyka danego wydarzenia pozwala na zapewnienie
dostepnosci w wyzej wskazanych zakresach.

lll. OBOWIAZKI SPRAWOZDAWCZE

1. W terminie 30 dni od dnia podpisania Umowy Koncesji Koncesjonariusz przedstawi
Zamawiajgcemu plan wszystkich wydarzeA przewidzianych do organizacji
/produkcji w trakcie pierwszego roku (12 miesiecy) obowigzywania umowy.
Plan powinien zawiera¢ réwniez zakres i wstepny plan kampanii promocyjnych
dla poszczegdlnych wydarzen. W kolejnych latach obowigzywania umowy
Koncesjonariusz przedstawiat bedzie Zamawiajgcemu roczny plan wydarzen
do 30 dni przed rozpoczeciem kolejnego roku obowigzywania Umowy Konces;ji.

2. Do 7 dnia kazdego miesigca, Koncesjonariusz bedzie przekazywat Zamawiajgcemu
zaktualizowany roczny plan wydarzeld i dziatan promocyjnych o wydarzenia
pozyskane w kazdym kolejnym miesigcu kalendarzowym.

3. Jeden raz w miesigcu Koncesjonariusz informuje Zamawiajgcego o zrealizowanych
ustugach promocji, o ktérych mowa w punkcie | ust. 4 powyzej kazdorazowo, w
terminie do pigtego dnia miesigca kalendarzowego (zwana dalej: Miesieczng
Informacjg). Miesieczna Informacja zawiera informacje na temat:
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— zrealizowanych wydarzen wraz z okresleniem sposobu promocji Miasta
Gliwice w ramach tego wydarzenia,

— dziatan podjetych w zwigzku z planowanymi wydarzeniami, w tym akcji
promocyjnych, wraz ze wskazaniem rodzajéw promocji wydarzenia,
rodzajow medium, za ktérych pomocg dokonywana jest akcja;
dat publikacji informacji i materiatdbw promocyjnych, przedmiotu
i zakresu publikacji, zastosowanych form udostepnienia (post, zdjecie,
materiat wideo, ankieta).

Miesieczna informacja moze by¢ sporzgdzona w ramach tabeli badz listy/wykazu
zrealizowanych ustug (wydarzen) oraz podjetych w ich ramach lub w zwigzku
z nimi dziatan promocyjnych i marketingowych.

4. W zwigzku z organizacjg wydarzen, o ktérych mowa w punkcie | ust. 4 i n. powyzej,
Koncesjonariusz zobowigzany bedzie do analizy danych z wykonania wydarzenia i
sporzadzenia raportu z jego realizacji (dalej: Raport z realizacji Wydarzen),
obejmujacego
w szczegolnosci informacije o:

— zrealizowanym Wydarzeniu/Wydarzeniach,

— liczbie i charakterze uczestnikow Wydarzenia/Wydarzen,

— wszelkich podjetych w zwigzku z realizacjg Wydarzenia dziataniach

promocyjnych,
— realizacji wszystkich elementéw promocji, wraz z dotaczeniem
materiatdw informacyjno-promocyjnych i poligraficznych, zdjeé,

odwzorowan cyfrowych, nagran audio lub audiowizualnych itp.
na nosnikach elektronicznych (CD, DVD, pendrive);
i jego doreczenie w terminie nie dtuzszym niz dwa tygodnie od zakonczenia
wydarzenia.

5. W zakresie Przedmiotu Umowy Koncesjonariusz zobowigzany bedzie do rocznego
raportowania statusu realizacji Umowy Koncesji (dalej: Roczny raport z realizacji
Wydarzen) m.in. statusu prac, dziatan podjetych w zwigzku z organizacja
Wydarzen, o ktérych mowa w punkcie | ust., 4 i n powyzej, a takze innych dziatan
do ktérych zobowigzany jest Koncesjonariusz zgodnie z punktem | ust. 4 i n.
powyzej, a takze ich faktycznego wykonania obejmujgcego dowody podjecia
dziatan, stopien realizacji celéw promocyjnych Zamawiajgcego, i innych danych
zwigzanych z wykonywaniem Umowy Koncesji oraz dostepnosci infrastruktury, nie
pdzniej niz w terminie 20 dni po zakorczeniu roku kalendarzowego. Do raportu
Koncesjonariusz winien dotgczy¢é roczny raport dotyczacy ekwiwalentu
medialnego, stanowigcy podsumowanie raportéw kwartalnych, o ktérych mowa w
punkcie | ust. 12niniejszego Szczegdtowego Opisu Przedmiotu Koncesji i realizacji
Umowy Koncesji przypadajgcych na dany rok realizacji przedmiotu Umowy
Konces;ji.

6. Po zakonczeniu realizacji Umowy, w terminie nie pdzniej niz 30 dni po zakoriczeniu
realizacji umowy, Koncesjonariusz zobowigzany bedzie do przedstawienia
Koncowego raportu z realizacji Przedmiotu Umowy (dalej: Raport Koricowy).
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Raport Korncowy obejmuje wykaz zorganizowanych wydarzen, o ktédrych mowa
w ust. 1 punkcie 4 i n. powyzej, wraz z opisem dotyczgcym liczby uczestnikow oraz
podjetych w zwigzku z nim dziataniami, o ktérych mowa w ust. 2, stopien realizacji
celéw promocyjnych zamawiajagcego w ujeciu rocznym i catego okresu
obowigzywania umowy, , wszelkie nieprawidtowosci wystepujace przy lub w
zwigzku z organizacja wydarzen, wykaz infrastruktury stuzgcej do realizacji
przedmiotu Umowy, analize realizacji rozktadu ryzyka obcigzajgcego
Koncesjonariusza. Do raportu Koncesjonariusz winien dotgczy¢ raport dotyczacy
ekwiwalentu medialnego, stanowigcy podsumowanie wszystkich raportéw
kwartalnych, o ktérych mowa w punkcie | ust. 12 niniejszego Szczegdétowego Opisu
Przedmiotu Koncesji i realizacji Umowy Koncesji.
IV. OKRES OBOWIAZYWANIA UMOWY KONCESII

1. Zamawiajacy przewiduje, ze Umowa koncesji zawarta zostanie na okres 5 lat

(60 miesiecy) liczonych od daty zawarcia Umowy Koncesji.

Strona8z8



